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Analyse der Kommunalwahlen 2023

. Analyse Wahlergebnisse

Insgesamt haben sich viele Ergebnisse deutlich bis sehr stark veréndert. Das betrifft sowohl
Kreistagswahlkreise als auch Gemeindewahlen.

1. Kreiswahl

Bis auf wenige Ausnahmen wie in Husum, Mildstedt und der Karrharde (absolute Zuge-
winne) hat die CDU (berall geringe bis hin zu sehr groRen Verlusten. Der Vorsprung ge-
geniiber den Mitbewerbern ist noch weiterhin sehr groB, jedoch kleiner geworden.

Sowohl die Sylter als auch die Husumer Wahlkreise wurden in Teilen neu zugeschnitten,

was einen detaillierten Vergleich nur bei besonderer Beachtung der gednderten Wahlbe-
zirke erlaubt. Ansonsten ldsst sich insgesamt ein guter Vergleich zur Kreiswahl 2018 her-
stellen.

Erfreulich hervorzuheben sind dabei die Wahlkreise in der Kreisstadt Husum sowie Mild-
stedt, Pellworm und Halligen (dabei jedoch Insel Pellworm) sowie Karrharde. Hier konnte
die CDU absolute Zugewinne erzielen, die nur teils durch eine insgesamt gestiegene
Wabhlbeteiligung relativ gesunken sind.

Die auffilligsten Verluste stehen im Stiden des Kreises in den Wahlkreises 21-23. Dort
sind die CDU-Ergebnisse insbesondere wenig zufriedenstellend. Dies korreliert mit star-
ken SSW-Zugewinnen in den entsprechenden Gemeinden. Dariiber hinaus haben
Bredstedt-Land sowie die Wiedingharde groRe Verluste, wobei beide Kandidaten dort
erstmalig gegen etablierte Gegenkandidaten ins Rennen gingen. AuBerdem stehen in
Leck und Niebiill deutliche Verluste, dort haben sich der Kandidat und der Kandidatin je-
doch noch positiv von deutlich gréBeren Verlusten bei den Gemeindeergebnissen abge-
hoben.

Besonders auffillig sind die enormen Zugewinne des SSW in den Wahlkreisen 21-23.
2. Stadt- und Gemeindewahlen

Das Bild der Gemeinden zeichnet sich sehr differenziert. Dabei ist noch mehr Bewegung
als bei der Kreiswahl festzustellen.

Teils hat die CDU sehr groBe Zugewinne dadurch, dass Mitbewerber wegfielen oder erst-
malig eine CDU-Liste antrat. Dort, wo die Parteienlage gleichblieb, lassen sich grundsatz-
lich kaum Zugewinne beobachten.

Teils ergeben sich groRere CDU-Verluste auch dadurch, dass Mitbewerber, wie Wéhlerge-
meinschaften, Griine oder FDP neu angetreten sind. Aufféllige Verluste ergeben sich ins-

besondere bei den Gemeinden Eiderstedts. Wobei die Ursachen hierfiir teils sehr unter-

schiedlich sind.



Insgesamt haben auch wie bei den Kreiswahlen SSW und AfD die stdrksten Zugewinne
durch die Bank weg.

Positiv hervorzuheben sind beispielsweise die Gemeinde Friedrichstadt, wo die CDU trotz
nicht komplett hesetzter Wahlkreise und neuer Griiner Liste ihr Ergebnis halten konnte,
oder auch in der Stadt Husum das Ergebnis gehalten werden konnte.

3. Allgemeiner Trend

In der Summe blieb die CDU-Nordfriestand mit Abstand stdrkste Kraft. Die Zugewinne
konnten jedoch der SSW sowie die AfD durch die Bank weg verzeichnen. Insbesondere
dort, wo Wahlbeteiligung gestiegen ist, hat die AfD hinzugewonnen, der SSW sogar seine
vorigen Ergebnisse haufig vervielfacht. Im Trend haben sowoh! SPD als auch Griine und
CDU-Verluste erlitten, am stirksten jedoch CDU und SPD. Bei den Wahlergemeinschaften
sind értlich sehr unterschiedliche Tendenzen erkennbar. Die FDP konnte ihr Kreisergebnis
halten und in einigen Gemeinden neu antreten. Insgesamt Idsst sich ein Protesttrend
wahrnehmen, der so gut wie alle ,Parteien Berlins” trifft und denen mit geringer inhaltli-
cher Projektionsflache zu Gute kommt. Gerade der SSW hat hiervon enorm profiziert,
was das noch vergleichsweise geringe AfD-Ergebnis {s. andere Kreise) erkléren diirfte.

Hinzu kommt der allgemeine Trend einer schwindenden Stammwaéhlerschaft durch de-
mografischen Wandel, der generell zu volatileren Ergebnissen fiihrt und einem fortschrei-
tenden Verlust der CDU (2018 auch ca. -3 %). Insgesamt hatte dieses Mal die Bundespoli-
tik die Inhalte der Kreiswahl gréRtenteils tiberlagert.

1. Analyse des Wahlkampfes

Besonders betrachten werden die Kampagne der CDU NF selbst sowie dann der Wahi-
kampf selbst.

1. Kreiskampagne

Der Kreisverband hatte erstmalig eine eigene Kampagne fiir den Wahikampf angesetzt.
Die ,Nordfrieslandwahl” hat dabei eine deutlich langere und intensivere Vorbereitung er-
lebt, als in den bisherigen Wahlkdampfen.

Der Programmprozess wurde positiv aufgefasst, insbesondere das ,Zukunftscamps” fiir
die Mitglieder im Januar. Das erste Mal hatte unsere Basis die Méglichkeit, an der Erar-
beitung eines umfangreichen und detaillierten Programmes mitzuwirken.

in der Wahlkampfvorbereitung besteht weiterer Optimierungsbedarf, insbesondere in
den Zeitraumen. Dadurch, dass erst ab Januar mit den Kandidatinnen und Kandidaten ge-
arbeitet werden konnte, wurde der Zeitdruck sehr hoch.

Die Zusammenarbeit mit der Landesgeschiftsstelle verlief deutlich verbesserungswiirdig,
insbesondere im besanders kritischen Zeitabschnitt von Kandidatenfotos, Setzung und
Druckauftrag. Die Moglichkeit des Kreativportals war jedoch eine positive Entwicklung. In

2



Zukunft muss der Kreisverband noch frither daraufhin wirken, dass die OV Kontakt zur
LGS aufnehmen.

Die Auswahl und Qualitit des Merchandise waren zufriedenstellend. Es ist positiv, dass
keine ,Materialschlacht” gefiihrt wurde. Hier kdnnte noch durch mehr Flexibilitat bei Be-
stellungen optimiert werden.

Der Onlinewahlkampf unter dem Label #Nordfrieslandwahl wird positiv bewertet. Erst-
malig wurde hier die Aktivitit online geblindelt. Hier kénnte gegebenenfalls durch mehr
und langerfristige Werbung optimiert werden. Eine Wiederverwendung der Kampagnen-
seite www.nordfrieslandwahl.de ist insbesondere vor dem Hintergrund des Budgets zur

nachsten Wahl wieder zu evaluieren.

Wichtiger Punkt sind die Kandidatenfotos. Hier muss zum ndchsten Mal iiber einen ande-
ren Dienstleister nachgedacht werden. Die ersten Ergebnisse waren ungeniigend und ver-
hinderten im weiteren Geschehen auch flexiblere Verwendung (durch enges Portraitfor-
mat).

2. Verlauf des Wahlkampfes

Die Aktivitdt im Kreisgebiet war sehr unterschiedlich. Es hat sich aber gezeigt, dass inten-
siver Wahlkampf, insbesondere in Verbindung mit Haustiirwahlkampf, sich positiv auf die
Ergebnisse ausgewirkt hat.

Einige OV haben schon frith mit dem Wahlkampf begonnen und bspw. zum Wahlpro-
gramm selbst geflyert oder Carport-Gesprache angeboten. Intensiver Wahlkampf, der
den Biirgern zuhért und nicht zu stark polarisiert, spiegelte sich in den Ergebnissen wider.
OV die zeitig damit begonnen hatten, profizierten davon.

Ml. Generelles Fazit

Die Ausgangslage fir die politische Arbeit der CDU in Nordfriesland wird herausfordern-
der. Allgemeine Trends schlagen sich voll in den Ergebnissen nieder. Der Anspruch an die
Parteiarbeit und den Wahlkampf hat sich stark verandert. Medienverhalten und der An-
teil an ehrenamtlicher Parteiarbeit haben sich verdndert.

Vor diesem Hintergrund hat die CDU-Nordfriesland ein ordentliches Ergebnis erzielt und
ihre Position als starkste Kraft verteidigt. Es ist jedoch nicht zufriedenstellend. Um diese
Position zu halten und wieder auszubauen, muss der Arbeitseinsatz héher und tber lan-
geren Zeitraum konstant sein. Das wird damit den Anspruch an Parteiarbeit auch auRer-
halb der Wahlkdmpfe erhéhen.

Die Partei hat mit diesem Wahlkampf bereits einen groRen Schritt nach vorne gemacht
und sich weiterentwickelt. Auf dem Wahlkampf zu dieser Wahl kann die CDU gut auf-
bauen und einzelne Punkte weiter optimieren. Die CDU muss ihr ,,Grundrauschen” erh&-
hen.



E
g
E
3
:
]
é
;
e

Der ,Wahlkampf” und das Werben fiir die eigenen Positionen endet nicht mit dem Wahl-
tag. Es beginnt mit dem ersten Tag nach der Wahl neu. Es ist notwendig, ganzjdhrig 6f-
fentlich aufzutreten und durch Aktionen vor Ort prisent zu sein. Die Mandatstridgerinnen
und Mandatetriger aller Ebenen sind in diese Aktionen einzubinden, miissen aber auch
vor Ort als Motor dieser Aktionen wahrgenommen werden.

iV. Handlungsempfehlungen

Im Konkreten leitet der Kreisvorstand damit nachfolgende Handlungsempfehlungen ab:

1. Mandatstrager und Funktionstriger aller Ebenen sollten weiter gefordert sein, zu Ak-
tivitat und Prisenz in der Fliche beizutragen. Die Offentlichkeitsarbeit der CDU fiir ei-
gene Positionen sollte intensiv und fortlaufend stattfinden. Die Kreispartei ist auf ak-
tive Kreistagsabgeordnete und Vorstandsmitglieder angewiesen.

2. Die Vorbereitungszeit der Wah! sollte weiter vergréRert werden. Es empfiehlit sich bei
einer Wah! im Mai bereits ein Listenparteitag Ende des Vorjahres, z.B. Ende Novem-
ber. Ein Programmparteitag kann damit auch extra im Friihjahr stattfinden. Der Pro-
grammprozess kann ebenfalls um ein gutes Vierteljahr verlangert werden, um mehr
Sitzungen und Basisveranstaltungen zu ermdglichen.

3. Die Gesprache des Kreisvorstandes mit den Ortsvorstanden sollten beibehalten wer-
den und nach Méglichkeit sogar noch friiher beginnen. Ziel dessen (und auch der an-
deren Punkte) muss es sein, dass auch die Ortsverbdnde sich frither auf die Wahl vor-
bereiten und aktiv werden konnen.

4. Die gemeinsame Merchandise-Bestellungen sollten OV und Kandidaten mehr Flexibi-
litt bei Bestellungen erméglichen. Das kénnte durch mehr Vorlaufzeit sowie eigene
Bestellformulare (zur Biindelung Sammeibestellung) umgesetzt werden.

5. Der Social-Media-Auftritt solite bei der Wahlkampfplanung von Anfang an mit be-
dacht werden, um friiher starten zu kénnen. Dazu geh&ren Sharepics flir Kandidatin-
nen und Kandidaten sowie inhaltliche Positionen sowie auch Reels hierzu.

6. Die Ortsverbinde und Kandidaten sollten gut und intensiv auf Wahlkampf vorbereitet
werden. Das fingt mit Infostéinden und Terminorganisation an und endet mit Pro-
gramminhalten. Es empfiehlt sich z.B., eine extra Schulung anzubieten und u.a. Best-
Practice-Beispiele vorzustelien.

7. Zwecks weitergehender Erérterung {iber Parteiaktivitat, insbesondere Betreuung und
Unterstiitzung fir Aktivitit vor Ort, wird die Kommission des Kreisvorstandes in der
aktuellen Zusammensetzung ihre Arbeit fortsetzen. Wir werden die OV fiir Feedback
und Austausch nach der Wahl zu OV-Konferenzen einladen und weitere Angebote fiir
Basismitglieder zu machen, wie mit dem Zukunftscamp zur Wahl.

Wir wiirden uns freuen, wenn Sie uns Hinweise und Anregungen mitteilen. Nur zusammen
ist die Partei stark und wir gut vorbereitet fiir die Wahlkéampfe.



